Programkvallar kring affischutstallningen ”Sélja krig som
margarin” i Kungl. bibliotekets horsal

Av Olof Halldin/utstallningskommissarie

I samband med utstéllningen ”Sélja krig som margarin”, som tillkommit med anledning
av Jan Myrdals och Gun Kessles donation av framforallt franska affischer fran forsta och
andra vérldskriget, holls &ven en seminarieserie om sex foredrag sammanstalld av Eva
Dahlman.

Jan Myrdal, "Salja krig som margarin". Ett féredrag om utstéllningens affischer.
Efharis Mascha, "Antiwar Posters and Political Caricatures: laughing with fear".
Torsten Jurell, "Kriget som Teater"

Olof Halldin, "Anders Beckman - reklamkonstnar. Nyttokonst i krig och fred".
Jan Myrdal, "Krigets sanger".

Kari Andén-Papadopoulos, "Fotografiet som propagandavapen i 'kriget mot
terrorismen’
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Gemensamt for seminarierna var propagandan i krigstider. Bortsett fran foredraget om
krigets sanger var det bilden och dess funktion som stod i fokus. En slutsats kan vara att
den fungerar i stort sett likadant idag som den gjort i alla tider. Och det &r framforallt
bilden som &r barare av det budskap man vill formedla. Starka, kdnslomassiga bilder men
aven symbolladdade och tankevackande bilder anvands for att paverka oss i den ena eller
andra riktningen. Bilderna fran krigen & grymma och del i den officiella propagandan.
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Affischbilderna forstarks av de budskap som AW
utformats av de framsta reklam- och Frans Maseree| 1915
propagandamakarna. Myrdal séger att ”God konst &r

inte alltid god — de vidrigaste bildarna gjordes av de bésta konstnarerna”. Samma
konstnarer som vid forra sekelskiftet malade tavlor, gjorde aven reklamaffischer, och
samma konstnarer som tecknade reklamaffischer for tval fick folk att reagera pa de
handelser som féljde i krigets spar. En av de manga affischkonstnarerna i utstallningen &r
Adolphe Willette. Han tillhérde samma skola som Théophile Alexandre Steinlen och
Henri Toulouse-Lautrec. Willette och Steinlen har med tiden hamnat i skymundan medan
Lautrec blivit alltmer omhuldad som en av 1900-talets riktigt stora konstnarer.

Men det ar dven viktigt att visa att det fanns en
motkultur. Det konstnarliga krigsmotstandet hade
dock svart att gora sig hord. En av de mest
framtradande konstnarerna, som under flera ars tid i
olika tidskrifter I&t publicera sina bilder mot kriget,
var Frans Masereel. Det var bilder i svart och vitt. Till
skillnad fran affischerna utan texter men dar
bildinnehallet talade for sig sjalvt.




Det ar darfor roligt att pAminna om att 4ven han en gang i tiden, férutom de berémda och
banbrytande kabaréaffischerna i Paris, gjorde affischer med reklam for bland annat
cykelkedjor.

Valet av titel till affischutstallningen ar medveten. ”Sélja krig som margarin” anspelar pa
hur obarmhartigt, och i efterhand avsléjande, reklamspraket fungerar. Studerar man
krigens propaganda marker man att spraket, retoriken ar densamma som i den gangse
”vanliga” reklamen. Det handlar om en anpassad 6vertygande informationskampanj dar
argumenten klads i reklamens sprakdrakt. Aven kriget kan darfor marknadsféras som
nagot som behdvs - som ar nodvandigt. Willette och Steinlen fick tillsammans med
manga andra konstnarer uppdraget att marknadsfora kriget i Frankrike. D4, precis som
idag, kan man inte undga att den mest skrammande bilden ocksa ar den som man kommer
ihag bést och som man pa nagot satt maste bearbeta och forhalla sig till.

Idag ser vi bilderna fran Abu Ghraib-fangelset i Irak som &r oerhort hemska. De ar
offentligjorda och kan ses 6ver Internet och man behéver forsta hur och varfér de kom
till. Om inte annat for att man mentalt skall kunna l&mna bilderna och slippa se dem
framfor sig som ett standigt aterkommande skrackkabinett. Abu Ghraib bilderna blir &nda
obegripliga om man inte ser dem som bilder anvénda som ett led i tortyren och som
darfor bor ha varit sanktionerade hogre upp i den militdra organisationen istéllet for, som
framforts, som en sjuk lek bland soldaterna. Kari Andén-Papadopoulos forféktar det
senare forhallningssattet till bilderna. Det &r ett bildernas krig dar férnedringen blir ett
vapen dar fangarnas manniskovarde decimeras for att pa sa satt kanske gora dem mer

samarbetsvilliga. Men krigets bilder ar aven
fundamentalisternas kidnappningar och filmade
hot och avréttningar - dven de synliga 6ver
Internet. Kari Andén-Papadopoulos staller fragan
indirekt vilket som ar véarst - fundamentalisternas
bilder eller bilderna fran den demokratiska
rattsstaten. Jamforelsen kanske ar ointressant
men det ar svart att undvika tanken att vi kraver
mer av en demokratisk stat, i det har fallet
ockupanterna, &n av ett land under ockupation.
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Som om de dver hela varden spridda bilderna av férnedringen och tortyren i Abu Ghraib-
fangelset inte var nog, fortsétter férnedringen fast i andra former. Den kvinnliga soldatens
pekande gest mot en fange har blivit en gest som senare anvéands i andra sammanhang.
Fangen har huvudet 6vertackt och &r inte medveten om gesten. Pa samma sétt kan gesten
anvandas i fornedringssyfte mot den person som har ryggen mot eller av andra
anledningar inte ar medveten om vad som sker. Syftet skulle vara en pastadd komisk
kommunikation med andra som kan se gesten. Dessa situationer fotograferas och pa
Internet sprids nya bilder av vanner och bekanta som ett sorts distanslost inlagg i
debatten. Den ursprungliga bilden far med detta fatt ett annat innehall och ser man bilden
i medvetande om att foérnedringen i och med detta forringas, blir det &nnu varre.



Samma sak géller for foretaget Apples iPod-reklam
dar reklamens valkanda bilder kan anvéandas pa ett
konstnarligt utmanande s&tt. ”1000 volt i er ficka”
blir ett erkannande av hur bra musiken later fran
den barbara musikspelaren.

Anonym/Apple 2004

Forkscrew Graphics 2004

| Torsten Jurells syn pa "kriget som teater” iscensatts och exponeras bilden likt ett
pastaende pa en teaterscen for det ar dar man kan forlusta sig aven i det morka.
Forhoppningsvis kan man dar forpassa krigens demoner till en varld som bara
aterberéattas fran teaterns scen. Pa nagot satt ar de bilder som visas fran Irakkonflikten
teatrala. De visar groteska iscensatta dramatiska skeenden sa valregisserade att de blir
svara att se som verkliga. Den konstnérliga bilden nar bortom det sjalvklara och kan fa
oss att se och reflektera dver det inte omedelbart uppenbara. Efter hand trdder symbolerna
fram for oss for att sa smaningom ge en insikt om konstnarens intention. Det blir en Aha-
upplevelse nar man ser likheten med Abu Ghraibfangens kroppsstallning och
kristusgestalten. Bildens majlighet att fa oss att inse och forsta, blir konstens redskap att
paverka makten.

I Jurells konstnérskap kan man se konstnérens mojligheter att gestalta tid och rum bortom

det direkt sjalvupplevda och om konstens majlighet att “repa pa maktens hinna". Har blir

bilden ett redskap till att paverka och ifragasatta. Jurell indelar den konstnarliga bildens

funktion i fyra olika synsatt:

1. Det finns bilder som pa ett personligt satt
aterberéattar skeenden dar det berattade inte
nodvéndigtvis ar sjalvupplevt. Utan egen
erfarenhet kan konstnaren saledes gestalta
skeenden i beréattande bilder.

2. Det finns bilder som kommenterar skeenden och
vars tolkningar blir olika beroende pa
situationen och vilken tid man asyftar.

3. Det finns bilder som metaforer t ex i form av
myter och med symboliska detaljer.

4. Det finns bilder som kommer till genom att de
tolkar tiden.

Torsten Jurell 1991



Alla dessa synsatt aterfinns i utstallningens affischer dar affischen blir en av aktorerna i
det offentliga rummets teater. Jurell menar att konsten &r ett pastaende av konstnaren men
som inte nddvandigtvis kraver en reaktion, en feedback dar konstnaren aterkopplar och
inspireras. Kriget som teater ar ocksa namnet pa en relief som tillkom i Jurells arbete med
verket "Tyskland och Ossietzky" som ar en kommentar till en 1992 orattfardigt faststalld
dom i Tysklands hogsta domstol dar domstolen ansag att i vissa fall tysk statsnytta star

over internationell rétt.

Bortsett fran det till synes allt grymmare innehallet i
bilderna som nar oss via media och Internet ar det anda
samma fenomen om igen. Man vill paverka oss att ta
stallning. Aven affischen som den sdg ut under de bada
varldskrigen var ibland chockartade upplevelser.
Chockverkan ar stark i bilden av de sma barnen som leker
med leksaker innehallande bomber dar de far handerna
bortsprangda.

Men chockverkan behdver inte bara vara exponerat vald.
Det kan dven vara i form av ansiktslésa soldater som
marscherar mot oss dar det inte finns mojlighet att méta
blicken och vi darfor frantas mojligheten till
kommunikation. Budskapet ar det enade Europa mot
bolsjevismen. Eller bilden av en motstraviga belgiska
flickan som inte vill félja med den tyske soldaten. Den
som last pa vet att flickorna pastods fa sina hander
avhuggna av de tyska soldaterna. En skickligt gjord
propaganda i syfte att nedsabla fienden moraliskt.

Adolf Hitler imponerades och paverkades av de allierades
propaganda under Forsta varldskriget. Hur mycket det
paverkade den tyska propagandans utformning &r svart att
sdga men sant ar att tyskarnas affischer fran Andra
varldskriget gick ofta dver satirens och det smakligas
grans. Fortal och karikatyrer var har vanliga medel i
propagandan vilket blev foremal for kritisk granskning av
aklagaren i Nirnbergrattegangen. De ansags vara sarskilt
brottsliga eftersom de hade for avsikt att utplana begrepp
som “frihet och aktning for den manskliga individen”.
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Anonym 1940-tal

Vill man fortala ndgon sker det garna med starka ord och tydliga bilder for att undvika
missforstand. Nidbilden blir en del i den politiska propagandan och anvénds ofta mer
eller mindre raffinerat. Affischerna fran Musée des Horreurs eller Skrackkabinettet,
karikerar datidens kanda politiska gestalter i Frankrike och salunda far vi se Emil Zola i



skepnad av en gris. | sin avhandling ”The political cartoon
during fascism's rise to power in ltaly*“och i sitt féredrag
”Antiwar Posters and Political Caricatures : laughing with
fear” tar Efharis Mascha upp just detta att nidbilden blir
en del i den politiska propagandan. | en sarskild avdelning
i utstallningen agnad den sa kallade ”Salo-republiken”,
som ar samlingsnamnet pa Mussolinis sista ar vid makten,
har nidbilden och karikatyren framtradande roller som
tjanar till att avvapna — att marginalisera fienden. Ett
forfaringssétt som kan leda fel eftersom det gransar till
I6gnen. Kanske &r det battre att inse fiendens kapacitet
istallet for att dolja den. Mussolini var till skillnad fran
Hitler konstintresserad och déarfor kunde han utnyttja den
moderna konstens mojligheter till sin egen fordel. Darfor j 2
paverkade han propagandans utformning vilket avspeglas Dante Coscia 1944
i affischerna fran denna period.

Bilderna som dvertygar fanns dven i Sverige under de bada
varldskrigen. Men de behdvde berétta en annan historia. Den
om beredskapen infor ett eventuellt krig och om
valgorenheten till dem som réakat illa ut i Europa.

En av de framsta affischkonstnarerna i Sverige var Anders
Beckman. Han sag pa reklam som konst med mojlighet att
paverka. Han var nyttokonstnaren i krig och fred. Det kunde
vara reklam for att man skall kdpa den senaste Radiolan eller
for att teckna pa forsvarslanen. Men det var aven att
medvetandegdra svenska folket om att var beredskap &r god i
formen av den stora utstéllningen Folk och férsvar som han
var kommissarie for.
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Han 14t bild och text forstérka varandra déar bokstaverna grafiskt samverkar med
bildelementet i affischen. Det var sa den moderna affischen en gang skapades nar dessa
tva element gjorde gemensam sak och férmedlade budskapen och Beckman odlar denna
teknik battre an de flesta. Anders Beckman har paverkat och bildat skola for svensk
reklam - hur den kommit att se ut och hur den kommit att lata. Humorn &r hos honom ett
oslagbart medel att fanga intresset och Anders Beckman hade humor som han anvande
och spred i reklamen via bilder och slogans.

Propagandan formedlas via bilder men visst den kan férmedlas dven med musik. Myrdal
visade i sitt foredrag hur musiken lat med exempel fran de olika krigférande landerna.
Saval forsta som andra varldskriget anvandes musiken for att ge samhorighet och for att
peppa soldaterna till att gora sitt yttersta. | de lander som blev ockuperade skapades dven
en motstandets musik. Dessa sanger utgor en nodvéandig bakgrund till affischerna.



Under perioden fore trasnitten, tryckkonsten och flygbladen var det i popularsangen som
héarskande samhéllssyn och folklig kritik tog sig publikt uttryck. Vissa perioder kunde
kritik sedan uttryckas i masspridda bilder och flygblad men vanligtvis var det dven da i
sang som striden om det folkliga medvetandet formulerades. Speciellt tydligt blir detta
under de perioder som visas i utstallningen.

Vid dessa stora samhalleliga kriser under den forsta delen av nittonhundratalet var sangen
och musiken det enda omrade dar man verkligen kan tala om att det pagick en konstnarlig
kamp pa nagotsanar lika villkor. Lat vara att de herrar som beharskade murarna (och
filmen och sa smaningom radion) ocksa hade makten dver musikindustrin men hela tiden
skapades med sang och musik en motkultur!

Auvslutningsvis kan sagas att seminarieserien var relativt valbesokt och manga intressanta
fragor stalldes till féredragshallarna. Bilden, och hur den fungerar i krig som solitar
foreteelse eller exponerad i en propagandaffisch, kan anvandas som information eller fér
att sprida ett avsiktligt budskap - en propaganda som kan vara sann eller falsk. | ett
krigstillstand anvands 16gnen som en del av retoriken och bilden kan representera vad
som helst i synnerhet nér den framstéalls av konstnarer. Bilden &r alltsa ett oerhort viktigt
medium for kommunikation och beroende pa val av motiv kan man séga saker som i
manga fall skulle vara mycket svara att formulera pa annat satt. Den nyligen omskrivna
reaktionen pa de s.k. Muhammedteckningarna visar detta med all 6nskvérd tydlighet.
Man kan alltsa fa oerhort starka reaktioner pa “bara en bild”.
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