Torsten Weimarck

Vardagstinéensnvisuélla brus:
Mediala aspekter pa teknologi-
och designhistoria

FOR ATT SAGA det direkt: exempelvis relefoni ar forstds ett medium,
liksom radion och televisionen ir massmedier. Men kan ocksa sjilva ze-
lefonapparaten ses som ett medium, alltsd inte bara som ett redskap for
telefonsamtal utan som ett (mass)medialt visuellt objekt i sig sjilv? Och
giller det pd motsvarande sitt, radio- eller televisionsapparaten? Pro-
duceras och sprids det nigra budskap frin telefonen, radion eller teven
— nér de inte dr paslagna och inte anvinds pé avsett sitt dd de ”formedlar
information eller underhéllning” (som det bland annat heter i National-
encyklopedin om massmediernas uppgift)?* Om sa ir fallet, hur gir denna
transmission till och vad ir det f6r slags budskap som emanerar frin de
i Ovrigt avstingda apparaterna?

A ena sidan, frigan ir hir lite retoriske stilld till medieforskare, ty
frin mina utgadngspunkter ir svaret sjilvfallet ja. Det ir bland annat
dessa de praktiska bruksféremélens mer eller mindre latenta uttrycks-
och budskapsnivaer - de som skapar affiniteten med konstféremalens
ofta mer renodlat estetiska verkningssitt — som gor dem till objekt for
humanistisk designforskning.> Men 4 andra sidan, fér mig som bild-
och visualitetsforskare kan det innebira vissa fordelar att betrakta
ocksd dessa vardagens ting och bruksforemal (som i egenskap av ar-
tefakter hir betecknas som ”designféremal”) som visuella medier och
i forekommande fall som massmedier. Det blir da sjilvklart att se de-
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sign som ett integrerat element inom den visuella kulturens omrade,
i stillet for att betrakta dessa objekt bara som en funktions- och ut-
trycksaspekt i forhallande till enskilda objekt. Och jag forestiller mig
att det ocksd kan vara upplysande f6r massmedieforskare att inte bara
uppmirksamma sjilva medierna och deras informationséverforing,
utan dven de i ett mediesammanhang mer obeaktade, indirekta bud-
skap som likt ett visuellt och taktilt brus emanerar frin sidana ob-
jeke.

Jag tinker hir inte enbart pa foremal avsedda for kommunikation
av olika slag, utan pa allt frin tekniska ting - redskap, maskiner och
apparater - till inredningar, mobler och prydnadsforemal fran bade
ildre tider och idag. Adrian Forty papekar inledningsvis och mer i for-
bigdende i sin designhistoriska studie Objects of desire, att den som be-
klagar sig 6ver till exempel televisionens massmediala roll som skapare
av ideologi, fiktion och upplevd verklighet, girna glommer den enor-
ma visuella och ideologiska retorik som emanerar frin féremélsdesign
och grafisk design i olika former.? Det dr precis detta faktum som min
artikel vill belysa nagot ytterligare.

Medier hos McLuhan

Masskommunikationens medier - massmedierna — brukar betraktas
som formedlare av meddelanden riktade till en stor, heterogen och ano-
nym publik, dir alla i stort sett har samma mojligheter att ta emot utsa-
gorna samtidigt, och dir kontakten mellan sindare och mottagare inte
sker direkt, ansikte mot ansikte. Sindaren ir dessutom i férsta hand inte
en individ utan en samhillelig institution, en organisation eller motsva-
rande. Det ir inte svért att sitta in de vardagliga designobjekten i en sd-
dan teoretisk kontext.*

Jag vill hir gripa tillbaka pd Marshall McLuhans Understanding me-
dia frin 1964 med den produktivt utmanande underrubriken The ex-
tensions of man, alltsd “minniskans utstrickningar” eller ”utbyggna-
der”. ”Utstrickning” (extension) var det ord René Descartes en ging
anvinde for att karakterisera manniskokroppen. Han menade att det
enda man med sikerhet kan siga om kroppen var att den 4r ”nigot
som har utstrickning”, ett res extensa, som alltsa inte bestims av nagra
metafysiska forbindelser utan helt prosaiskt av sina yttre méct.s McLu-
han betraktade medier av alla slag som redskap och medel for méinnisk-
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an att med konstgjorda metoder bygga ut sin kropp och sin kropps for-
magor, och dirmed successivt 6verskrida sina egna grinser. Medierna
overhuvudtaget, menade han, utgor dirfor det konstitutiva uttrycket
for manniskans intervenerande nirvaro i viarlden genom skapandet av
artefakter, manniskogjorda ting.

McLuhans utbyggnader och utstrickningar - alltsd medier i hans
mening — omfattar inte bara olika slags offentligt tillgingliga kommu-
nikationsmedel f6r information och underhillning; det handlar lika
mycket om konkreta verktyg, redskap och hjilpmedel, alltsa vehiklar
av olika slag: utvidgningar, hjilpkonstruktioner, tekniska sivil som
symboliska hivstinger och mer eller mindre provisoriska forlingning-
ar av den minskliga kroppen. Sedan de limnat den omedelbara for-
bindelsen med sin upphovsman, blir de ofta egendomligt sjilvstin-
diga, avskilda och efterhand svéra att identifiera och hirleda till de
kroppar eller kroppsdelar som de en ging varit eller emanerar frin.
McLuhan siger i sjilva verket att det dr vir kropp tillsammans med
dess kontext av konstgjorda delar och medierade utstrickningar, sub-
stitut och mer eller mindre artificiella erfarenheter, som helt enkelt ut-
gor den minskliga virlden, som alltsd 4r en medierad representation
av den si kallat naturliga virlden.

Denna definition av medier dr betydligt vidare 4n den som traditio-
nellt har brukat anvindas, dir man huvudsakligen har betraktat me-
dierna som uttrycksmedel eller kanaler for formedling av information
och underhillning till en storre eller mindre publik. Men ser man pa
den hir bokens olika artiklar finner man att medier och massmedier i
dagens forskning glidjande nog pa ett helt annat, intressant och frukt-
bart sitt kan spinna 6ver ett mycket bredare spektrum av omraden.

Designobjekt som social materia

Att betrakea vardagens designobjekt som medier eller massmedier inne-
bir att pa ett sjilvklare site betrakea sidana ting som forst och frimst
formade av ett slags social materia snarare in fysisk. Eller rittare sagt:
den fysiska materien lanar sig till, eller tvingas p4 intrikata sitt, att un-
derkasta sig de historiska produktionsférhillandena si att materien helt
enkelt formas till ett visuellt uttryck f6r dessa — och dirmed sjilv bli till
en del av dem. Detta tar sig forstds dven uttryck i samhillets flora av
grafisk design, av visuella tecken och signaler, med vars hjilp samtidens
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politiska, vetenskapliga och existentiella verklighetsuppfattningar kom-
municeras. Jag vill alltsd med utgingspunkt i McLuhan gi ett steg vida-
re och argumentera for att detta sker inte bara via de traditionella mass-
medierna utan dven i hogsta grad via designobjekt av olika slag.

Ett i detta avseende kanske ovintat exempel, men som jag inda
uppfattar som mirklige outforskat frin mediala utgdngspunkter, ar or-
namentik. Den klassiska ornamentiken brukar oftast ses som teknolo-
gins motsats, ett dekorativt utanverk med ett koncentrat av mer eller
mindre frilagda stilegenskaper. Men dess ursprung kan i sjilva verket
ofta ocksa ledas tillbaka till avtrycken av teknologins och sirskilt mze-
kanikens mycket konkreta fantasier. Se till exempel pa 1400-talets be-
ligringsmaskiner, ofta byggda efter forebild av ett kraftigt djur for-
mat som ett enda skrickinjagande ornament, eller 1500-talets 6ver-
dekorerade furstliga triumfvagnar, dir de dekorativa elementen knap-
past kan skiljas frin den mekaniska teknologin for kraftoverforing och
styrning. Eller 1600-talets stora, urverksdrivna, férment automobila,
allesa sjalvrorliga, processionsfordon, som fanns vid en del praktils-
kande europeiska hov. Eller 1700-talets alla snillrika mekaniska dock-
or som spelade hammarklaver eller ryckigt skrev sitt namn - allt det-
ta som konsthistorien girna behandlar som tekniskt kuriésa automata
och teatraliska schabrak, men som har en ornamental uppbyggnad -
ja, det r verkligen friga om en mcluhansk #rbyggnad — och utformning
som ibland bara med svirighet kan skiljas frin den teknologiska kon-
struktionen. Sddana uttryck stir ofta, sirskilt under ildre skeden, i ett
péfallande nira forhallande till varandra.” Ornamentiken kan alltsd pa
ett kanske ovintat, men mycket fruktbart sitt betraktas som ett slags
visualiserad teknologi och som en friare gestaltning av samtidens tek-
nologiska tinkande. Det ir dessa gestaltningar som ocksé brukar kall-
las — design. Den ibland forvintade motsittningen mellan ornamentik
och teknologi kan dirfor i dessa sammanhang visa sig vara mer eller
mindre skenbar.

Funktionalistiska doktriner har som bekant renodlat denna tanke
och menat att objektens visuella uttrycksnivaer idealt helt enkelt bor
sammanfalla med den tekniska och praktiska indamaélsenligheten, en
tanke som under efterkrigstiden problematiserats i allt hogre grad, dir
funktionalismen ibland kan framstd nirmast som en kommandofilo-
sof for social ingenjorskonst. Under alla omstindigheter blir slutsat-
sen att det sjilvfallet ofta finns ett mdngdimensionellt samband mel-
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lan ett objekts praktiska funktion och dess visuella uttryck, men att det
samtidigt ocksd finns ett ganska stort spelrum dem emellan: alltifrin
forstirkande visuella artikuleringar och dekorationer av olika slag, till
mycket medvetna, fria narrativa och associativa lekfullheter. Och ror
vi oss med gamla foremil, exempelvis vapen, kan skillnaden mellan
dekorativ utsmyckning och jaktmagiska bildtecken, overhuvudtaget
inte uppritthillas.

De tekniska tingens symboliska kommunikation

Min utgidngspunkt hir r ett annat i estetiken nirliggande, och i och for
sig vilkdnt fenomen: att en artefake, avsedd for ett visst praktiskt dnda-
mal, dirutover dven har eller kan ha andra uttryck och uttrycksnivaer
dn de som har med foremdlets praktiska funktion att gora. Istillet ir de
baserade pi den visuella perceptionen och upplevelsen av sjilva fore-
milet i dess faktiska nirvaro som materiellt objekt, givetvis individuellt
tolkat och inte som medel f6r andra syften, praktiska eller symboliska.
Bruksféremalet har andra, visuellt &tkomliga sidor 4n de som har direkt
med den praktiska funktionen att gora (dven om dessa synliga form-
egenskaper sjilvfallet kan ha en rad uppgifter som ligger i nirheten av
och pa olika sitt understoder den praktiska funktionen). Det ror sig da
om bland annat formbildningen, materialet, materialbehandlingen och
firgen, doften, tyngden, klangen, men ocksd om hur den teknologiska
konstruktionen kommer till visuellt uttryck. Redskap och verktyg kan
dirfor ses som medier i utvidgad mening - i syfte att dstadkomma el-
ler kommunicera det ena eller andra. Men s linge som foremalet ocksa
visuellt huvudsakligen kan tyckas signalera eller uttrycka sin praktiska
funktion, ligger man ofta inte ens mirke till de andra uttrycksnivierna,
sirskilt som det finns en inneboende tendens i varje medium att dolja
sig sjilvt i egenskap av medium och forvandla detta till en andra natur,
vilket gor sjilva medieringen mer eller mindre osynligt. Man kan, som
Niklas Luhmann inledningsvis skriver i Die Realitit der Massenmedien,
”genomskada effekten och man kan reflektera 6ver den teoretiskt. Men
det ror sig inte om en hemlighet, som upploses nir man lir kinna den.
Snarare kan man tala om ett ’egenvirde’ eller ’egenbeteende’ - alltsd om
retroaktivt stabiliserande faktorer, som fortsitter att vara stabila, dven
nir deras uppkomst och funktionssitt uppdagas.”

Men en sidan process aterfinns ocksa i annan och omvind form.
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Till exempel hos ett objekt eller en apparatur vars formbildning, kon-
struktion, material och materialbehandling framstar som helt bestimd
av foremilets tekniska funktion. Jag syftar da inte pa exempelvis radi-
on, teven, telefonen eller datorn; de har en mellanstillning hir i och
med att de ir sa starkt konkurrensutsatta pa varumarknaden och dir-
for pa olika sitt ofta dr foremal for intrikata varuestetiska atgirder.?
Snarare avser jag sddana trivialiteter som badrummets tunna vatten-
ledningsrér — som i mjuka, parallella slingor foljer rummets viggar
— eller hela det vildiga, morklagda, uppochnedvinda orkesterdiket av
flikeror och ventilationstrummor som trings under varuhusets tak,
eller ackumuleringen av till varandra fogade formelement i en trafik-
maskin - vigars, bangirdars och flygplatsers uppenbart kartografiskt
bestimda system av filer, spir och rullbanor - som férvandlar platsen
och jorden och hela det tidigare landskapets sjilvforglommande drom-
meri till vad som skulle kunna kallas ett logistiskt kommandostdlle for rill-
latna rarelser, i full skala och i stort sett utan mojligheter till alternativa
vagar, dirfor att de enda sidana utrymmen som finns kvar ir icke-plaz-
ser, platser som bara existerar som ett slags visuellt och topografiskt
brus, vilket trots detta kan vara nog si 6gon- och 6éronbedovande.*

Det ir alltsa friga om ting och system, som kan tyckas vara helt be-
stimda av den tekniska konstruktionens och effektivitetens krav. Det
jag hir vill fista uppmirksamheten pd dr att dessa liksom ”stumma”
eller ”osynliga” kommunikationsobjekt eller medier - vilkas pastad-
da syfte inte dr att kommunicera utan att verka — ocksd har ett visu-
ellt retoriskt utseende, som si att siga stindigt har varningslampan
”Sindning pagar” tind. Det vill siga: i sjilva verket kommunicerar de
oupphorligt med omgivningen, gestikulerar och talar pastridigt sitt
ordlosa, visuella sprik. Det som kommuniceras ir inte nigra mass-
mediala meddelanden eller pastienden, inte ndgon information eller
ens underhillning, utan det som forst och frimst skickas ut ir ett ind-
lost regelsystem, ett visuellt sprik: en sjilvinstruerande handledning i
en socialt bestimd kommunikationspraktik, en dskidlig och automa-
tiskt implementerande bruksanvisning till en férment fullstindig vi-
suell grammatik eller harmonilira, som kontinuerligt och omirkligt
overfors till mottagarens sinnen, vilka i sin tur omedelbart, och oftast
omedvetet, inforlivar den med sina egna syften och tar den i autentiskt
bruk i sitt eget liv.
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Tingens visuella sprak

Jag betecknar lite oprecist detta visuella regelsystem som ett ”sprak” el-
ler ett ”bildsprak”, detta i brist pa en bittre term. Visserligen brukar
”sprak” stillas i motsats till just ”bild”, eftersom det forra bestar av en
kontinuerlig foljd av tecken, som utvecklar en spriklig utsaga i ett mer
eller mindre rationellt meningssammanhang. Bilden diremot dr upp-
byggd i rytmiskt komponerade sviter med diskontinuerligt placerade
och fritt ordnade teckenelement, vilkas inneborder inte heller ir fixera-
de pa samma sitt eller med samma slags parametrar, som verbalsprikets
ord (det dr egentligen bara i friga om forestillande bilder som betydelsen
byggs upp pa ett sitt som har vissa, men bara vissa, beréringspunkter
med det verbala spraket). Men jag har hir anda talat om visuells *sprak”
eftersom jag menar att det som verfors ir ett slags bildmissig formlira
med en rad konventioner om hur teckenelementen kan formas, ordnas
och relateras till varandra. Det ir alltsd friga om konventioner for bild-
element om hur dessa kan kombineras som ingar i det visuella instru-
mentarium som vi anvinder, savil for att forstd virlden och oss sjilva
med, som for att skapa kroppsliga utbyggnader, medier och representa-
tioner, alltsd ytrerst — for att skapa verklighet.

Detta senare slags informationsoverforing frin tingen som omger
oss sker inte pa en niva som kan kallas intellektuell eller rationell utan
den sker kroppsligt, via sinnena, alltsd mer eller mindre bortom med-
vetandet. Det som mottas ir inte en utsaga eller ett sakligt budskap
eller meddelande av ett eller annat slag utan en uppsittning férvint-
ningar, benigenheter och koder, kort och gott: ett visuellt system av
konventioner, som kan ses som en bildmissig motsvarighet till ver-
balsprakets grammatik med sin formlira, men med en friare syntax.
Den talar om hur man gor eller kan gora, hur man forstir, kombine-
rar, upplever och associerar. Den innehiller en uppsittning betrak-
telsesitt for hur verkligheten kan uppfattas som ofta tar sig uttryck i
en visuell attityd, en stil eller livsstil, ett mode. Detta kan ses som en
parallell till omvandlingen av féremalsproduktionen i en upplevelse-
ekonomi.

Denna till sinnena 6verforda kunskap betecknades i ildre kun-
skapsteori som estetisk (som ocksd dr den ordagranna betydelsen av
ordet: alltsd sinnlig kunskap, till skillnad frin den rationella, teoretiska,
respektive den praktiska kunskapen). Hir finns just en viss, men tyd-
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lig 6verensstimmelse dven med den nutida betydelsen av begreppet es-
tetisk.”* Den sinnliga kunskapen innebir att ha en viss benigenhet och
instillning till ndgot, medan den praktiska kunskapen ir mer instru-
mental och inriktad pa enskildheter. Den sinnliga kunskapen utgors
av ett socialt producerat, kroppsligt vetande, en benigenhet, ett rorel-
semonster, en praktisk livskonst, en kunskap som avsatt sig som ett fy-
siskt reaktionssitt i den egna kroppens muskler, organ och nerver och
som nistan inte gar att std emot: det ir ett organens fysiska svar som
kontinuerligt avkrivs oss pa de sociala, psykiska och existentiella situ-
ationer som vi hamnar i.

Metoden for att 6verfora olika former av kunskap kallades i det ar-
kaiska Grekland for mimesis, ett ord som senare kommit att fa en del-
vis annorlunda, snivare betydelse som avbildning - sirskilt di av ett
objekts yttre drag. Begreppet hor numera nistan enbart till konstar-
ternas omride. Men tidigare tycks mimesis frimst ha varit en term som
var knuten till hirmande kroppsrorelser i dans, sdng och musicerande
i samband med riter, och i 6verford betydelse anvindes termen vidare
i forbindelse med lirande och pedagogik. I barnuppfostran handlade
det om att locka barnet att imitera och gora efter den ildre genera-
tionen, ja att bli vuxen genom att leka vuxen, hirma de vuxna. Detta
skedde forstds inte genom att barnet meddelades nagot slags “infor-
mation” utan genom att barnet imiterade och avbildade den ildre ge-
nerationens s@#t att vara. Denna pedagogik bygger helt pa exemplets
makt, inte pa abstrakta kunskaper, in mindre pa disciplinir kontroll.
Sitt modersmal lir sig till exempel alla barn 6verallt pi detta mycket
elementira och effektiva sitt, och alls inte genom sprikstudier. Det
var pa detta vis som barnen efter hand lirde sig att klara sig pa egen
hand: man larde sig sitt modersmal och de praktiska och intellektuella
tekniker man behovde genom att imitera och pa det sittet successivt
erovra de metoder som krivdes for livsuppehillet i den virld man lev-
de i. Kunskapsoverforingen skedde imitativt, sinnligt, frin kropp till
kropp, och barnen hirmade de dldre och lit deras forebilder eka och sa
smaningom rota sig och utvecklas i sin egen kropp.*

Budskap och estetik

Hir har jag forsokt att beskriva tva olika slags meddelanden och arter
av kunskaper. Den ena — den mimetiska — bygger i det typiska fallet pa
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imitation av ett beteende, en elementir, fysiskt och kroppsligt speglan-
de reaktion pa en annan kropps uttryck — som nir vi samtalar med en
person och stodjer henne eller honom (eller vigrar att gora det) pa ett
liknande imitativt sitt i var egen kropp, som nir vi skrattar och grater
med skddespelaren och empatiskt imiterar dennes beldgenhet i en film-
berittelse. Den mimetiska reaktionen pa en minniskokropp ar primir
och uppenbart exemplarisk i den meningen att den lockar till imitation,
men motsvarande tycker vi oss ofta kunna spéra i vira sinnliga och as-
sociativa reaktioner pa tingens fysiska uttryck av proportioner, formbild-
ning, firgegenskaper, materialkvaliteter av olika slag och de bilder och
minnesbilder som dessa skapar eller vicker. Vi kan i viss utstrickning
viljemissigt styra vara efterbildande reaktioner, men de upplevs sna-
rare ofta som nistan ofrivilliga, automatiska. Den ”information” som i
en sidan kroppslig och gestisk kommunikation 6verfors frin en person
till en annan eller frin ett objekt till en betraktare eller brukare, byg-
ger i forsta fallet pd medkinnande, empati och imitation i vid mening,
respektive kinsla av existentiell, identitetsmissig igenkinning, behaglig
och lustfylld hanterlighet och inbjudande materialkinsla. Informatio-
nens “innehall” ir en upplevd emotionell samstimmighet som ror atti-
tyd, stil, grundliggande virderingar och det sprik eller kodsystem som
anvinds for att uttrycka detta. Det andra slaget av meddelande ar sak-,
funktions- och faktainriktat, och bygger pa rationalitet och kalkylerad
prestanda, intellektuella 6verviganden och/eller teknologisk andamals-
enlighet.

Dessa distinktioner dterfinns i minga sammanhang. I reklamen ér
de ofta mycket tydliga, dir det & ena sidan finns ett budskap som mer
eller mindre rationellt argumenterar for att exempelvis kopa en viss
produkt, & den andra sidan att med estetiska medel - alltsd egentligen
kroppsligt och sinnligt - férsoka 6vertyga betraktaren om att denne
har ett emotionellt, existentiellt eller identitets- och livsstilsmissigt
behov som kan tillfredsstillas genom innehavet av en viss produket, el-
ler genom igenkinnandet och dsynen av dess logga eller motsvaran-
de. Det forra budskapet kan man, om man s vill, std emot med ratio-
nella medel, medan det senare kan vara svart, ibland nistan omaijligt
att virja sig mot, eftersom det ber6r en helt annan och mer elementir
niva: det ir en upplevelse som hirstammar fran det sedda, och som sé-
dan tar den plats i den egna kroppen och blir en del av denna. I tradi-
tionella, normativa uppfattningar om figurativ bildkonst i Visterlan-
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det finns det ett motsvarande glapp i synen mellan linjens avbildande
figurationer, som ansetts st tankens och textens rationalitet nira, och
fargen, som liknats vid musik med sin mer omedelbart sinnliga, mate-
riellt grundade verkan pa betraktarens sinnen.

I de praktiska bruksféremélens virld kan dessa nivier ocksa for det
mesta tydligt erfaras, eftersom vir reaktion pa omvirldens ting ocksa
ir mimetiska, utover att de ofta ingdr i mer instrumentala och prak-
tiska sammanhang for oss. Sidana ting kan framstilla sig som dnda-
malsenliga for det ena eller andra - det 4r den rationellt sakliga aspek-
ten (som motsvaras av det avbildade motivet hos forestillande bilder).
Dirutover kan de allesd ha intrikata, associativa estetiska egenskaper
som gor dem till visuella, men likvil ofta i praktiken till ”osynliga”,
estetiska objekt och aggregat for dverforande av ideologi i stora, sam-
manhingande sjok. Upplevelsen av sidana kan skapa allt mellan stark
vikinsla och samtidskinsla, till - om man inte samtycker - djupt frim-
lingskap.

Ett motsvarande exempel pa dessa visensskilda uttrycksnivier kan
man aterfinna inom den tidigaste varuproduktionen av bilder. Den-
na skapade en relativt stark dtskillnad mellan den professionellt till-
verkade bildens yttre, materiella och formmissiga uttrycksegenskaper
sd som dessa framstod i marknadsoffentlighetens virdering av den pa
bilden nedlagda yrkesskickligheten, och samma bilds specifika roll och
bestimda inneboérd eller funktion som den hade i den mer eller min-
dre privata sfirens brukskontext som den var imnad for. Men inom
bildkonsten finns det, sett i ett lingre tidsperspektiv, ofta ocksd en vig
tillbaka fran dessa privatsfirens virdeskalor till offentlighetens ofrin-
komliga fokusering pa bildens yttre uttrycksegenskaper. Det kan ske
nir exempelvis en portrittmélning frin hogrenissansens Italien, allt-
sd ett slags bruksforemail for den datida bestillaren, av olika skil togs
ur bruk och flyttades bort frin sin ursprungliga kontext (vilket kunde
bero pa att exempelvis den avbildades identitet glomts bort, att mal-
ningen blivit krigsbyte och dirfér hamnat i ett nytt betydelsesamman-
hang, eller att den till exempel flyttats till en konstsamling). Portrittet
kunde da komma att framstd som ett visuellt objekt med huvudsakli-
gen estetiska egenskaper (som ocksa ir den klassiska definitionen av ett
konstverk), alltsd motsatsen till de avbildande egenskaper malningen
haft i sin konkreta brukskontext.
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Epilog kring medier och performativitet

Niklas Luhmann har pétalat att han ”med begreppet massmedier avser
alla inrdttningar i samhillet som vid spridningen av kommunikation an-
viander sig av tekniska medel for mangfaldigande. Sarskilt avses bocker,
tidskrifter och tidningar som framstills med tryckpress; men ocksa varje
form av fotografisk eller elektronisk kopiering, i den man de producerar
produkter i stort antal utan begrinsning av adressaterna.” Vidare hiv-
dar Luhmann att utbredningen av kommunikation via radio och teve
ocksa ”faller inom begreppet sivida de ir allmint tillgingliga och inte
bara tjanar som telefonforbindelse mellan enskilda mottagare. [ ...] Un-
der alla omstindigheter bestar det avgorande i att det inte kan férekom-
ma nigon samtidig interaktion mellan sindare och mottagare.”*

Att se designobjekt i ett medie- eller massmediesammanhang inne-
bir dirfor i och for sig inga storre problem. Design i form av konst-
hantverk - uniket eller i liten upplaga - ir inte ett massmedium utan
snarare ett medium, eftersom uttrycket eller kommunikationen inte
miéngfaldigas (med allt vad det implicerar). Konsthantverket har hir
samma status som skulpturen. Det ir tydligt att det inte 4r mangfaldi-
gandet i sig som ir det avgorande utan sjilva den tekniska reproduktio-
nen. Ett designféremal i massupplaga uppfyller si vitt jag kan se helt
klart kriterierna for att vara ett massmedium i Luhmanns mening.

Men hir framkommer nigot som skulle kunna kasta nytt ljus dven
pd massmedierna i mer traditionell mening. Det dr nimligen tydligt
att vad som ér ett massmedium enbart brukar definieras ur produk-
tionens och producentens synvinkel. Detta dr otvivelaktigt friga om ett
forlegat perspektiv, framfor allt om det anvinds som det enda. Forut-
sittningarna for detta betraktelsesitt torde historiskt vara skapade av
offentlighetsformer som ir forknippade med de historiska massmedi-
erna. Men om man i stillet provar att (dven) lata betraktaren och bru-
karen och dennes performativa, mycket egna upplevelse och bruk av
objektet std i centrum, vilket skett med allt starkare eftertryck i bild-
vetenskaplig forskning, ir frigan om det tekniska mangfaldigandet av
mycket begrinsad betydelse. Sett ur betraktarens synvinkel spelar det
da ingen roll om objektet ir ett unikt original eller en masstillverkad
kopia. Det har inte heller ndgon betydelse om objektets avsedda funk-
tion, innebord eller budskap, sett ur upphovsmannens eller bestilla-
rens synvinkel, missforstas eller vantolkas. Till sist inte heller om det
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ir friga om ett minniskogjort, socialt objekt eller om det 4r skapat av
naturen eller slumpen.

Den upplevande minniskan har tolkningsforetride, dven om de
mimetiskt 6verforda, historiska, kulturella och gruppbundna estetiska
koderna i viss man begrinsar och anger vad som ir mojligt att tinka,
kinna och uppleva i en viss historisk situation. Det som gor detta fak-
tum sa viktigt ir — som jag framhaillit ovan - inte i forsta hand atc det
skulle handla om vad som exempelvis upplevs som vackert utan om
hur upplevelsen av det sanna, ja, det verkliga skapas.

NOTER

1. Lennart Weibull, "massmedier”, Nationalencyklopedin, band 13 (Hoganis:
Bra Bocker, 1994), 134.
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4. Se referenser under not 2.
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Om icke-platser, se Marc Augé, Non-places: Introduction to an anthropology of
supermodernity (London: Verso, 1995).

Se Haug, del 1.
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of ideas: Studies of selected pivotal ideas, vol. 3, red. Philip P. Wiener (New
York: Charles Scribner’s Sons, 1973), 226-230; dven tillginglig pa inter-
net: http://etext.virginia.edu/cgi-local/DHI/dhi.cgirid=dv3-27 (senast
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