Historik om affischer o5 By,

av Olof Halldin © T

.; - s

polg Y .
John Parry 1835

INLEDNING

Dessa sidor avser att ge information om "affischen" i Sverige fran och med den
betydelsefulla tiden i borjan av forra seklet. Allmanhetens kunskap om vad Kungl.
bibliotekets affischsamling innehaller &r liten. Det &r synd eftersom den gommer stora
konstnarliga skatter. Darfor gors har ett kort forsdka att locka till intresse for affischen
som foreteelse och for dess konstnarliga kvaliteter.

BAKGRUND

Affischen ar en komposition av bild och ord eller av bara ord och da ofta med tydligt
grafiskt uttryck. Intresset for vad affischen har att meddela skall vackas hos en kanske
stressad forbipasserande. En affisch uppbyggd av enbart text behdver darfor
iogonfallande typografi for att kompensera for avsaknaden av lockande bildelement.

Litografisk sten Foto: Halldin/Malone

Sa har ofta varit fallet vilket resulterat i att man anvant en mangd olika stiltyper i en
och samma textaffisch for att pa sa satt fanga betraktarens blick. For att underlatta
lasningen av de ofta langa textmassorna var det viktigt med en variation av typsnitten.
Karakteristiskt for aldre affischer &r att de kan liknas vid s.k. vaggtidningar.
Illustrerade affischer har ofta en konstnarlig kvalitet. Huruvida den varit medveten



eller inte ar oklart, ett ar dock sakert att tiden talar for affischen. | manga fall tycks var
syn pa affischens estetiska foretraden forandras med tiden och gor att den ofta lyfter
till nya hojder. Nostalgi och igenk&nnande &r foreteelser som tilltalar och
tidsperspektivet ger affischen delvis nya egenskaper dér dagens betraktare kan uppleva
en nastan naiv charm i sattet att uttrycka sig och marknadsféra budskapen forr.
Affischtecknande var ofta ett daligt betalt arbete och gjordes som en bisyssla. Manga
upphovsman, dock langt ifran alla, har varit forutseende och signerat sina alster. Sa ar
det tyvarr an idag.

UTVECKLINGEN

De tidigaste affischerna liknar mest uppforstorade tidningsannonser, med text och i
enstaka fall bilder satta i spalter. Enligt en del kallor sattes det forsta tryckta anslaget
upp i England 1477 av en herre vid namn William Caxton. Detta kan emellertid
ifrdgasattas for affischens funktion att Gverfora ett budskap ar sakert lika gammal som
tryckkonsten eller annu &ldre, for varfor skulle inte affischliknande anslag funnits
tidigare. Inget sager att en affisch maste vara tryckt. Under 1800-talets senare del,
narmare bestdmt 1866 anses den moderna affischen ha blivit fodd. Jules Cheret satte
da upp affischer i Paris, framstallda med farglitografisk teknik. Cheret och Toulouse-
Lautrec skapade "la belle epoque"-affischerna i Frankrike. Aven jugendstilen, med t ex
Hans Hollweins av trasnittet inspirerade yta, bidrog till utvecklingen pa den
konstnarliga fronten.

Svenska konstnarer paverkades och bildade pa
1890-talet det kortlivade foretaget "Konstnarliga
Affischer". Detta kom att skapa en vardefull serie
affischer gjorda av nagra av vara storsta konstnarer.
Bland de konstnérer som verkade inom foretaget
kan namnas - Olle Hjortzberg, Ragnar Ostberg, Nils
Kreuger, Artur Sjogren och Albert Engstrom. 1893
gjorde Caleb Althin som medarbetare i foretaget en
konstnarlig reklamaffisch for Stora bryggeriet dér
man pastar att "Stora bryggeriets ol ar bast".
Utseendet blev nu mer och mer i form av stora
farggranna bilder. Tanken var att visa att en
konstnarligt hojd kvalitet i reklamen pa ett
effektivare sétt kunde att férmedla ett budskap och
darmed salja produkten i fraga. Textelementen var i
dessa fall oftast ganska kortfattade.

Affischer har i 6ver etthundrafemtio ar varit en
betydelsefull del av det informationsutbud som
moter oss varje dag. Det kan handla om att sprida
information som lockar till néjen eller ett anslag
kan innehalla uppgifter om vad som tilldrar sig i
politiken. Det kan ocksa handla forsaljning av
varor, dar man beréattar att smaken pa en viss tesort
ar helt omgjlig att undvara.




BUDSKAPET OCH KONSTEN

Affischer speglar sin tids varderingar, trender och viktigare handelser pa ett
utomordentligt satt. Den fungerar som formgivande indikator pa stamningar och
trender. Darfor blir den utmarkt som tidsspegel. Vid aterskapandet av gamla miljoer
torde affischerna ha sin givna plats. Har spelar reklamaffischerna en betydande roll
med sina manipulerande framstéallningar av budskapen. En vanlig skiljelinje, som
dock allt som oftast sammanfaller, & mellan konstnarliga och kommersiella affischer.
Idag ser vi att dessa inte utesluter varandra utan vi uppfattar mer och mer manga av de
illustrerade affischerna som konstverk.
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Anonym

Reklamaffisch 1890
Otaliga ar de mer eller mindre anonyma tillverkarna av dessa verk. Affischer har inte
sallan flera upphovsman. Det kan vara en grupp bestaende av tecknare, art director,
copy-writer och lay-outman. Detta &r dock inte alltid fallet. Teateraffischer &r ofta
signerade av scenografen och konstnarer gor ofta affischer till sina egna utstéllningar.
Pa 1900-talet har tryckeritekniken mojliggjort massproduceringar av illustrerade
affischer. Text och bild ar bérare av budskap. Bilden illustrerar texten. Samspelet i det
grafiska uttrycket mellan bild och text dr det som manga i modern mening menar ar
affischens sérart. Har ges mojligheten att vadja till betraktarens fantasi och kanslor.
Affischen har att kimpa emot att betraktaren ofta ar i rorelse, befinner sig pa avstand
eller blir distraherad av den kontext som affischen sitter uppsatt i. Det géller att fanga
uppmarksamheten snabbt och att genast gora intryck och bilden &r det dverlagset
snabbaste séttet. Affischens funktion &r att informera. Man skall uppleva att man har
lart sig nagot, dvs. att man blivit informerad. For detta kravs olika konstknep eller
artisteri som forforelse, agitation eller manipulation. Affischernas budskap
formedlades en bit in pd 1900-talet med hjélp av enkla symboler som uttryck fér mod,
styrka, hat eller nagot annat som hos betraktaren upplevs som en retning eller
identifikation. Locka, 6verraska, chockera och paminna &r viktiga faktorer som ingar i
affischernas retorik. En effektiv affisch anvander sig av kombinationer av stilmedel
som forstarker varandra. En god budskapsformedlare maste kunna vaga spela pa
valkanda forhallanden och anvéanda val beprévade retoriska grepp samtidigt som



han/hon helst introducerar nya motiv. Tidigare har namnts hur tidsperspektivet ger en
gynnsam effekt at aldre affischer bade vad galler innehallet och den konstnarliga
nivan. Budskapen drabbas ofta av en komisk underton medan det konstnarliga, som
ursprungligen kanske inte var tankt att vara alltfor markvardigt, kan upplevas som
oerhort begavat. 1990-talets betraktare ler kanske lite at den kraftfulla retorik man
lanserade en produkt med. Ofta ser man i tidsperspektivet tydligare de Overdrifter som
uttrycks i reklamen. Men &nda var det nog sa att man liksom idag medvetet anvande
humorn for att fortydliga det man ville ha sagt. "Ordlekeriet” och humorn &r pataglig
och liksom idag skall de hjalpa betraktaren att associera till det budskap som
affischmakaren avsett. For nutida betraktare ar humorn ibland véldigt drastisk och pa
sétt och vis néastan plump. Vissa foreteelser kan man inte ens dverfora i Oversatt form
till dagens reklamsprak. Exempelvis ar synen pa etniska sardrag en kanslig sak idag
och som boér hanteras varsamt. En annan tydlig fordndring &r att man i Sverige idag
bryter mot lag och moral om man gor reklam far alkohol och cigaretter. 1900-talet
bjod pa manga nya impulser fran malarkonsten. Kubismens kollage av foremal och
bokstaver inspirerade affischkonstnarerna, surrealismen likasa. Direkt tillampbar var
Bauhausrorelsens experiment med ytor, fotomontage och typografi. Att vaga beréatta
visuellt har varit en ren utmaning i modernismens tidevarv. Nar man ser tillbaka pa
1900-talets konstutveckling kan man pasta att det &r inom formgivning och grafisk
design som det basta i fraga om modernismens traditioner forts vidare och omsatts i
en for samhallet gangbart bild- och formsprak. | Sverige kom genombrottet i och med
funktionalismen 1930. Forst pa 1950-talet skedde en befrielse fran den stil som
skapats i slutet pa 1920-talet. Fortfarande gjordes emellertid forlagorna for hand och
overfordes till tryckmediet av litografier. Under de senaste decennierna har nya
uttrycksmedel tagits i bruk som begagnar framst offsettryck och fotografiska
metoder.
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Utstallningsaffisch 1919

FILMAFFISCHER
Manga tanker kanske pa film nar man talar om affischer. Filmaffischerna var till en
borjan anonyma skapelser i form av s.k. stolpaffischer inte direkt lampade for att



fanga den jaktade manniskans uppmarksamhet. Man inskrénkte sig till att under en
stel rubrik presentera olika scener ur filmen. Layoutens betydelse in pa 1920-talet
kommer dock ungefar samtidigt i olika affischgenrer. Aven har galler dock att de
konstnérliga aspekterna inte kommer i forsta rummet utan snarare géller det att locka
biopublik med alla medel. Stumfilmsaffischerna &r anda sa tilltalande konstnarligt sett
beroende pa deras férmaga att kombinera det kommersiella och konstnarliga. De tva
ytterligheterna, att klamma in s manga i6gonfallande och publikdragande
ingredienser som majligt och att skapa konstnarlig kvalitet, finns pa ett utmarkt satt
representerade hér. Filmaffischer produceras i en aldrig sinande strom vilket enligt
manga genomaren har paverkat kvaliteten menligt. Faktorer som en konstnar maste
hélla sig till ar att framhéva hjalten, att skildra en romantisk eller dramatisk scen ur en
film, att teckna skadespelarna portrittlikt etc. Publiken maste kanna igen sin idol.
Genombrottet for den konstnérliga svenska filmaffischen kom med stumfilmens
storhetstid i Sverige pa 1920-talet. 1930-talet blev stilbildande for den klassiska
filmaffischen med en stil som skulle halla sig i flera decennier. Fotokollage blandades
med teckningar. Fotot gav information ur filmen och teckningarna drog 6gonen till

affischen.
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Filmaffisch 1920

POLITISKA AFFISCHER

Olika typer av budskap leder till olika formsprak i affischen. Det ar skillnad hur man
presenterar en vara eller en tjanst, dvs. mellan konkreta och abstrakta budskap. Pa
samma satt staller social information, politisk propaganda eller kulturella evenemang
olika krav pa hur budskapet presenteras. Det &r inte bara innehallet som paverkar
utformningen dven avsandaren och den tilltdnkte mottagaren. Tiden fram till andra
varldskriget kdnnetecknas t ex i de politiska affischerna av starka ordformuleringar
dar det mesta kan inordnas i svart eller vitt. Karikatyrer anvandes flitigt. I Sverige kan
man konstatera att affischen ganska sparsamt anvéndes i den politiska propagandans
tjanst fore forsta varldskriget. Om man studerar de politiska valaffischerna fram till



idag ser man vissa utvecklingstendenser. | borjan av seklet var affischerna primitiva
och nastan helt oillustrerade. Texterna var omfangsrika och ganska kravande lasning.
Sa& smaningom anlitades dock professionella tecknare, framst reklamfolk, till
illustrationerna. Man kan séga att varje decennium hade sin affischprofil som pa sitt
eget satt speglade samhallets forandring. Fore 1920 var den stora uppgiften att fa folk
till rostlokalerna. Karikatyrer och symbolsprak blev snart pa modet. Hotet fran vanster
kunde illustreras med arbetare som hugger ned ett trdd som angsliga borgare sitter
uppflugna i. Ett karakteristiskt drag vad géller svenska valaffischers utveckling ar att
Hogern utvecklade sina valaffischer tidigare &n VVéanstern. Hogerns affischer under 30-
talet ar t ex fargglada medan Socialdemokraternas ar bleka i tonen vilket emellertid
senare skulle andras. Samma retorik anvandes ofta fran bade hdger och vanster och
ibland kan det vara svart att identifiera partiet bakom affischen. I och med 40-talet
blev budskapet mer rakt pa sak - "Rak vanster slar ut Hogern" med en bild pa en man
svingande sin knytnave. Det lustiga ar emellertid att samma ar fanns en affisch fran
Hogern som talade om en "rak hdger™ dar illustrationen visar en knytnédve som krossar
orden kommunism och nazism. Utlandska forebilder anvandes ofta under
mellankrigstiden dar man ser klara inspirationer bade fran sovjetiska och tyska
forlagor och dar bildspraket, dessa olika politiska system emellan, &r ungefar likartat.
| Sverige blev politiken och fargsattningen alltmer blagul en bit in pa 1930-talet.
Efterkrigstidens politiska affischer har svart att na upp till den uppfinningsrikedom
som praglade budskap formgivning tidigare.
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SLUTLIGEN

Andra kategorier av affischer som préglat den milj6é dar de suttit upphéngda ar cirkus-
och underhallningsaffischerna. Dessa finns bevarade sedan 1700-talet och &r i de
tidigaste aren ofta forsedda med enkla illustrationer, ofta i trasnitt, av stiliserade djur
och manniskor. Andra exempel pa affischkategorier kan vara teater, konsert,
beredskapsaffischer, konst och utstéliningar. Den &ldsta affischen i KB:s



affischsamling &r fran ca 1680-talet och &r en icke illustrerad teateraffisch fran det
davarande Ballhuset [Bollhuset] i Stockholm. Den &ldsta illustrerade ar fran ar 1705
aven den fran Ballhuset.
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| dag Thorsdag den 9 Ociober 1851,

DEN SISTA STORA FOLE-FESTEN,
Arrangerad af Herrar CHARLEN & TRANCOIS RAIPO,

Anonym
Cirkusaffisch 1851
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